FOOD EXPORT ASSOCIATION OF THE MIDWEST USAY/FOOD EXPORT USA-NORTHEAST Noviembre / Diciembre 2020

S.FCIDL

Vol. 16 No.

£

es

4

SE nta (

La “nueva normalidad” en los Estados Unidos, podria representar un gran impulso para la industria del retail ya que desde que

ran(
L

comenzd la pandemia, el 55% de los consumidores comenzaron a comer con mas frecuencia en casa, de acuerdo con una
investigacion de la firma Acosta. Las empresas que puedan capitalizar las nuevas tendencias, serdn mas exitosas y podrdn
desarrollar hébitos que mantendrdn a los consumidores cocinando en casa en los afios por venir.

En el nivel mas bdsico, esta tendencia ha hecho que se preparen mas alimentos en casa durante el dfa, de acuerdo con la firma
Acosta.

En estos momentos, 44% de los consumidores esta haciendo el desayuno en casa, comparado con 33% en la era pre-COVID;
31% hacen el almuerzo en casa comparado con 33% de antes y 33% hacen la cena todos los dias, comparado con 21% antes de
la pandemia.

Estos nuevos hdbitos se mantendrdn aun después de la pandemia. De hecho, 47% de los consumidores planean comer el
desayuno fuera de casa con menor frecuencia o nunca, y 29% planean comer la cena fuera de casa con menor frecuencia o nunca
mas en el futuro.

Los supermercados y fabricantes de alimentos que quieran atender esta demanda de los consumidores
que desean quedarse en casa, deberdn poner atencién en sus frustraciones y ofrecerles soluciones.
Uno de los mas grandes retos es la planeacién de los diferentes alimentos cada dia, que fue 8
citado por 40% de los consumidores, seguido 38% que expreso la falta de algtin ingrediente %
para preparar los platillos. La sugerencia de platillos puede ayudar a solucionar estas
situaciones, asi como ofrecer un entrenamiento practico de bajo riesgo al 17% de los
clientes que sienten que necesitan mejorar sus habilidades para cocinar.

Los fabricantes de alimentos y los retailers, también deberian estar al tanto del poder del
e-commerce que parece que llego para quedarse. Las compras en linea de alimentos para
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EL INCREMENTO DE LAS COMIDAS EN CASA... ..

entrega a domicilio representan ahora el 35% de todas las

entregas en USA; 19% de las entregas en Canadd, 39% de

las entregas en México y 29% de las entregas en todo el
mundo de acuerdo con Dunnhumby.

Los consumidores se estdn acostumbrando a las implica-

ciones de comprar alimentos en linea y su satisfaccién neta

crecié 45% desde el 27% en las primeras semanas de la

pandemia. Las empresas que venden productos con larga

caducidad, podrian beneficiarse con ventas adicionales a
través de otros canales de venta que tienen sociedad con
empresas de entregas.

Otra nueva tendencia en camino hacia el nuevo afo es los

“productos transformadores” de acuerdo con Mintel y la
Asociacién de Alimentos Gourmet — Specialty Food
Association.

Las compaiiias se estan poniendo a la altura de la
situacion, al reintroducir a los clasicos como los huevos,
waffles, tocino y queso cottage a una nueva era,
haciendo énfasis en la rapidez y en hacer productos
listos para comer en la medida de lo posible.

2 - US FOODLINK

Los consumidores han estado acumulando alimentos
bdsicos y necesitan productos como salsas, dips y
sazonadores, que les ayuden a transformar en deliciosos
platillos, a esos alimentos que a veces pueden ser aburri-

dos.

Esta tendencia es una oportunidad para los sabores
internacionales como los de la India, que le pueden dar
variedad a la dieta de los que no han estado saliendo a
comer a los restaurantes. La comida casera nostélgica o
confortable, también puede capitalizar la necesidad que
estdn teniendo los consumidores, particularmente en la
conveniencia, sin que los fabricantes comprometan la
calidad de estos alimentos a pesar de su simplicidad. El
interés en la comida confortable ya sucede en el espacio
de los desayunos, en donde el 36% de los consumidores
dicen que estdn comprando productos para el desayuno
en esta categoria. Las compaias se estdn poniendo a la
altura de la situacidn, al reintroducir a los cldsicos como
los huevos, waflles, tocino y queso cottage a una nueva
era, haciendo énfasis en la rapidez y en hacer productos
listos para comer en la medida de lo posible.

Mintel también espera que la nueva normalidad impacte a

las proteinas de la carne: los consumidores seguirdn
comiendo carne, pero menos y mejor, y la carne seguird

siendo importante, pero serd menos frecuente al centro del

plato como proteina principal. Esto se debe a una
combinacién de factores incluyendo el aumento de las
proteinas alternativas, a medida que los substitutos de
carne hechos a base de plantas han entrado al canal
masivo: 45% de los consumidores de los Estados Unidos
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estin muy de acuerdo o algo de acuerdo en que la proteina
de plantas es mas saludable que la proteina animal.

Sin embargo, las proteinas de la carne adquirieron nuevas
ventajas. Mintel encontré que el 43% de los consumidores
de los Estados Unidos que no han probado alimentos con
propiedades inmunoldgicas, podrian estar interesados en
probarlos, y los fabricantes pueden enfatizar en el papel
que juega la proteina y otros nutrientes de la carne roja,
pollo y pescado, en el sistema inmune. Este acercamiento
puede atraer a los consumidores tradicionales y a los
flexitarians que, en otras circunstancias, se abstienen de
comer carne favoreciendo otros alimentos que perciben
como mas saludables.

Un alimento que se beneficio de la tendencia hacia las
proteinas es el garbanzo, por lo que la firma Spoonshot
predice que tendrd un papel mas importante en la dieta de
los consumidores en el 2021. Las versdtiles leguminosas
han recorrido un largo trayecto desde que llamaron la
atencién al ser el ingrediente principal del hummus a
principio de los afios 2000, y ahora la harina de garbanzo
se espera se convierta en un ingrediente estdndar en
alimentos como el flatbread o panes planos. El aquafaba o
agua del remojo de los garbanzos, puede ser utilizada para
hacer helado o galletas, ddndole un valor nutricional
agregado, a un producto que de otro modo seria solo una
indulgencia.

Mantener la atencién en lo saludable, continuara siendo
un punto importante a considerar para todos los
fabricantes de alimentos, junto con una propuesta solida.
Los consumidores estardn todavia mas interesados de lo
que estaban en el pasado, en alimentos ricos en nutrientes,
pero al mismo tiempo estdn un poco estresados y quieren
ahorrar un poco de dinero.

Una manera de resolver esta necesidad, es ofreciendo
presentaciones mas pequefias de los productos que ya
existen, como una manera de conservar a los consumi-
dores austeros, y dar a los compradores potenciales una
oportunidad de bajo costo para probar nuevos productos.

A pesar de la situacion, las tendencias para 2021 son muy
similares a lo que los fabricantes y retailers han visto en el
pasado. Salud y costo, es lo que esta en la mente de los
consumidores, y el aumento de las comidas que se hacen
en casa deberfan hacer que el afio que viene, sea un gran
afo para todos los involucrados en la industria.
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Seran mas Pequeiias, Haga Planes a la Medida

La temporada 2020 de Fin de Afio serd diferente: 89% de los consumidores espera
celebrar al menos alguna de las fiestas de manera diferente este afio, y 77% de los
clientes piensa que sus hdbitos de compra también serdn diferentes de acuerdo con
Numerator. Las empresas de alimentos podrian querer adaptar el surtido de sus
mercancias y estrategias de marketing de acuerdo con el cambio, ya que 38% de los
respondientes dijo que podria necesitar diferente tipo o cantidad de cosas para las fiestas
de este afo.

Uno de los cambios mas importantes, serd el tamafio de cada celebracién. Los grupos
serdn mas pequefios y mas {ntimos, con 65% esperando celebrar de modo diferente,
reuniéndose solo con la familia inmediata y los que viven con ellos, y 49% reuniéndose
en grupos mas pequefios.

Adicionalmente, 18% de los consumidores celebrara digitalmente, lo cual quiere decir
que consumirdn platillos mas pequefios de lo normal. Productos que aporten un toque
de lujo a estas pequefias celebraciones, podrdn encontrar un lugar en las mesas, a
diferencia de las celebraciones normales, en las que el tiempo y la cantidad son mas
importantes. A pesar de estos cambios, las companias de alimentos no deberfan
preocuparse de que sus ventas de la temporada estén en peligro. La vasta mayoria (96%)
de los clientes respondié que planean hacer compras para celebrar Navidad y Hanukkah,

18%

DE LOS CONSUMIDORES
CELEBRARA ESTAS FIESTAS
DIGITALMENTE

solo un punto porcentual menos que el ano pasado.
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El Afio Nuevo ha tenido un ligero recorte, bajando al 64% en 2020 desde 69% en 2019,
pero aun asf significa que dos tercios de los clientes planea celebrar como usualmente lo
hace.

El dinero puede no ser un obstdculo para muchos, con 37% de los consumidores
planeando gastar mas y darse gusto esta temporada después de un ano tan dificil, - una
oportunidad perfecta para ofrecer productos de indulgencia. Mientras que una minorfa
significativa, planea reducir sus gastos durante las fiestas, dos tercios planean celebrar a
una menor escala, y el platillo adecuado podria ayudarles a hacer que su celebracién sea
especial sin gastar demasiado.
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Productos lacteos
Maiz
Soya
Reses y Becerros
Huevolde Gallina
Cerdos
Manzanas
Remolacha
Trigo

10.5 M Kilogramos

40% de las exportaciones van a Canada
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Las ventas de carne de res y ave crecieron 34.6% en
medio de la pandemia en Estados Unidos. El departa-
mento de carnes vendio US$7,900 millones y 635 millones de
kilogramos adicionales, entre el 15 de marzo y 16 de julio
comparado con el afio anterior, de acuerdo con el reporte The
Midyear Power of Meat. Casi la mitad de los consumidores
compraron mas carne para preparar una mayor cantidad de
platillos en casa. Adicionalmente, la carne de res genero 61%
de las ventas nuevas, principalmente de carne molida.

La FDA (Agencia de Administracion de Alimentos y
Medicamentos), toma medidas para mejorar la
trazabilidad en los alimentos. La agencia propuso una
nueva regla que se basa en el fundamento de la trazabilidad de
principio a fin en toda la industria de los alimentos. La
propuesta podria ayudar a establecer de manera clara, la
trazabilidad de un producto desde su origen, en caso de haber
riesgo de contaminacion. Recientes brotes de enfermedades
relacionadas con alimentos en vegetales frescos como hojas
verdes y papayas entre otros, resaltan la importancia de la
trazabilidad.

Los estadounidenses pagan mas por la despensa
durante la pandemia. En especial contribuyen los precios de
la carne de res, productos de papel y carne de aves. En
respuesta, 43% estan comiendo menos carne, 38% buscan
descuentos y 33% come menos pollo, mientras que 69% dice

-

que cambio sus habitos de compra por un método alternativo
para recoger o recibir sus abarrotes, de acuerdo con una
encuesta hecha por la firma C+R Research a 2,040 consumi-
dores.

Pizza, hamburguesas, helado y mac and cheese
(pasta con queso), son los platillos favoritos de la
pandemia. Un estudio hecho entre 2000 residentes en los
Estados Unidos, comisionado por Farm Rich, empresa
fabricante de un sustituto de carne a base de plantas, encontrd
que la comida nostalgica y los snacks, los ayudaron a sentirse
seguros durante el confinamiento y el distanciamiento social. La
gente también se inclino a pasar mas tiempo de lo normal
cocinando, seguin un reporte del New York Post.

Alimentos a base de plantas se normalizan en el canal
masivo. Las empresas fabricantes de productos de consumo,
han aumentado su oferta de productos a base de plantas para
competir con marcas como Impossible Foods y Beyond Meat.
Kellogg Co. se asocio con Walt Disney Co. para lanzar al
mercado los chick’n nuggets con la forma de Mickey-Mouse.

MISSION STATEMENT, _
El Boletin U.S. Foodlink y el boletin por correo electrénico son hechos para usted
por Food Export Association of the Midwest USA y Food Export USA —
Northeast, dos grupos regionales estatales comerciales de los Estados Unidos que
promueven las exportaciones de productos agricolas y alimentos de los Estados
Unidos. Food Export Midwest y Food Export Northeast administran muchos
servicios utilizando fondos del Programa de Acceso a Mercados (Market Access
Program) del Servicio Agricola del Exterior del Departamento de Agricultura de
los Estados Unidos (USDA). U.S. Foodlink fue creado para dar a nuestros lectores
informacién confiable en un formato fécil de leer.

DR R I I R I R I A A S P P A A Y

Los productos a base de plantas se estan expandiendo
rapidamente a los mercados internacionales.
Impossible Foods esta introduciendo su producto Sausage
Made From Plants en Hong Kong y al mismo tiempo debuta en
Canada. Mientras tanto Beyond Meat esta desarrollando dos
plantas de produccion en Jiaxing, China.

Los consumidores de Estados Unidos estan acudiendo
a las tiendas fisicamente menos veces, pero estan
llenando mas sus carritos de compras cuando van.
Ademas, la tendencia de crecimiento de los servicios de entrega
en tienda y a domicilio va hacia arriba, con algunos clientes
haciendo la transicion total hacia los pedidos online, sin planes
de regresar a las tiendas fisicamente. Los fabricantes podrian
reducir su variedad dejando solo productos basicos pues 10s
consumidores estan buscando basicos saludables y comida
confortable o nostalgica, reporto el periddico Bradenton Herald.

Las compaiiias de bebidas se inclinan hacia lo
saludable. Varias marcas estan haciendo lanzamiento de
nuevos productos que estan mas enfocados a la salud de los
consumidores. PepsiCo esta lanzando una nueva bebida
llamada Driftwell, que promueve el suefio para consumidores
que luchan contra el estrés, mientras que Boston Beer Co. esta
presentando una cerveza sin alcohol.

El mercado del café para consumir en casa, se espera
que crezca 4.9% este aiio para alcanzar US$15,600
millones. Comparado con el crecimiento total del 3.9%
alcanzado entre 2015y 2019, de acuerdo con Mintel. Hasta 2
de cada 5 estadounidenses, estan dispuestos a pagar mas por
café Premium para tomar en casa, de marcas famosas -como
Starbucks y Peet’s- que son muy populares. La Generacion Z,
lidera la tendencia con 46% comprando cafés listos para tomar.

La pandemia esta resaltando el valor de las comidas
en familia. Los confinamientos empujaron a los estadoun-
idenses a cocinar mas y estan apoyandose en las comidas en
familia (en persona y virtualmente) para mantenerse fuertes y
mas conectados durante la pandemia, cuidando que los
alimentos que comen estén aun mas balanceados o saludables
que si estuvieran comiendo solos.
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Food Export Midwest y Food Export Northeast administran muchos servicios
utilizando fondos del Programa de Acceso a Mercados (Market Access Program) del
Servicio Agricola del Exterior del Departamento de Agricultura de los Estados
Unidos. Personas con discapacidades que requieran medios de comunicacion
alternos para conocer la informacion del programa, deberan contactarnos. Food
Export Midwest y Northeast no toleran el fraude y estamos en constante vigilancia
para la prevencion de fraudes en cualquiera de nuestros programas. Food Export no
discrimina y nos reservamos el derecho de aceptar o negar a las empresas la
participacion en nuestros programas. Si desea revisar las politicas de participacion
ditions

y nuestro codigo de ética visite: www.

t.org/ter
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Productes

Kansas Ciry, MO

Tohi (tow-hee) es una empresa fundada por mujeres, Somos una marca emergente
innovadora, de bebidas listas para tomar, ricas en antioxidantes que provienen de
las Moras Aronia, una fruta de especialidad, sostenible, nativa de Norteamérica y
cultivada en los Estados Unidos. Estas stper moras, contienen mas antioxidantes
que cualquier otra mora, {4 veces mas que las moras azules y 2 veces mas que las
moras Acai! Todos vivimos con estrés oxidativo causado por la acumulacion de
radicales libres que atacan a nuestros cuerpos y que pueden causarnos enferme-
dades cronicas y dificultades de salud. Los antioxidantes son la defensa de la
naturaleza contra los radicales libres. La motivacion de las co-fundadoras Shari y
Elma, fue crear un producto conveniente y delicioso, que los consumidores pudieran
incorporar facilmente en su rutina diaria. Mientras investigaban, leyeron acerca de
las Moras Aronia, y rapidamente se enamoraron de su historia y sus increibles
propiedades nutricionales, jy asi se creo Tohi!

Disponible en deliciosos sabores — Original, Pitahaya o Dragon Fruit, Zarzamo-
ra-Frambuesa y Jengibre con Limdn, cada una con 30% de jugo directo concentra-
do NFC de Mora Aronia, y un toque de Fruta del Monje. Tohi es totalmente natural,
no-carbonatado, sin azticar anadida y con solo 45 calorias por una porcion de 120z.
- 354.88 ml. drinktohi.com

Ballwin, MO

Mighty Cricket es la siguiente generacion de productos de proteina, favorita de los
consumidores que estan conscientes de su salud, entusiastas del campo y atletas.
Hechos a partir de una mezcla de proteinas altamente nutritivas y sostenibles, las
proteinas en polvo de Mighty Cricket Clean Protein Powders, estan disponibles en
sabores chocolate y vainilla, y son apreciadas por sus deliciosos sabores naturales.
La empresa también vende: Avenas Altas en Proteina en sabores: Manzana con
Canela, Crema de Coco y Chocolate Obscuro con 10gr de proteina por porcion.
Nuestros consumidores cuidan el ambiente y Mighty Cricket pone a su disposicion
los alimentos del futuro. MightyCricket.co
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Clifton, NJ

Fundada en 1987, Ecuadorian Rainforest ha sido proveedor de ingredientes
nutracéuticos y extractos en polvo de frutas, hierbas, marinos, especias y vegetales,
para las industrias de belleza, salud y nutricion. Comprometidos con ofrecer
ingredientes de la mejor calidad que existe en el mercado, hacemos rigurosas
pruebas y mantenemos un estricto control de calidad sobre nuestros ingredientes,
superando la demanda de nuestros clientes.

Mercados mas importantes: Frutas, Vegetales, Hierbas, Especias y Marinos |
Suplementos Dietéticos | Alimentos & Bebidas | Cosméticos

Certificaciones: Quality Assurance International (QAI) USDA-Organic certified
ingredients | Halal certified ingredients | Star-K Kosher-certified ingredients |
cGMP-certified facility

Best-Sellers: Chaste Tree Powder | Cat’s Claw Powder | Mastic Gum Powder |y
mas

No importa en donde esté, Ecuadorian Rainforest puede entregar ingredientes
desde el mundo hasta su puerta. Desde la bodega de nuestra empresa en Nueva
Jersey, podemos surtir practicamente a cualquier rincon del planeta.
IntoTheRainforest.com

»

New Bedford, MA

En Blue Harvest Fisheries, creemos que la mejor comida del mar viene de la mejor
empresa de productos del mar, -una que ofrezca transparencia, apertura y
honestidad en todo lo que hacemos. Es un compromiso, tratar a nuestros clientes
€omo nuestros socios, protegiendo el ambiente marino, creando oportunidades para
beneficio de la economia en nuestras comunidades y entregando la mejor calidad
en productos del mar.

Como nuestro Abadejo / saithe del Atlantico — cosechado con la flota propiedad de
Blue Harvest, certificada por MSC certified fisheries en Georges Bank y el Golfo de
Maine, y procesado en nuestra propia planta frente al océano, certificada SQF en
New Bedford MA.

El Abadejo del Atlantico de Blue Harvest Fisheries es totalmente natural y esta
disponible fresco o congelado, en diferentes presentaciones, al igual que nuestros
demas productos del mar, totalmente naturales, cosechados sustentablemente,
incluyendo vieiras, haddock o eglefino y perca oceanica.

Para mayor informacion de estos o mas Productos
Destacados por favor escribanos: FoodLink@foodexport.org
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Kansas Cizy, MO

Presente a sus clientes la version mas saludable de ellos mismos, con la fuerza de
los probidticos. Los probioticos estan en todos lados, desde nuestros intestinos
hasta la mesa de la cocina. Y a donde quiera que estos vayan, nos ayudan a vivir
mas saludables. SCD Probiotics, ha estado refinando nuestra tecnologia patentada
de probidticos durante mas de 22 afios, para dar a los consumidores nuevos
productos poderosos y faciles de usar, que son mas que suplementos dietéticos de
probidticos- incluyendo nuestra nueva linea de productos de limpieza con la fuerza
de los probidticos.

Seguros, sustentables, faciles de usar, la limpieza con probitticos no solamente no
es toxica: estos productos liberan limpieza microscopica que dura hasta 3 dias.
Destruye la suciedad, biodegradable y saludable, también huele increible, gracias a
los aceites esenciales de alta calidad que contiene.

Vegano | Jamas Probado en Animales | Sin Fragancias Falsas | Libre de Petroleo,
Sulfatos, Ftalatos, Parabenos, Triclosan y Amonia | Sin Colorantes.
scdprobiotics.com

Saint Louis, MO

Karuna Beverages fabrica bebidas de jugo y smoothies, con prebidticos y
antioxidantes, utilizando ingredientes de plantas, que han sido premiados. Nuestras
formulas, se basan en la sabiduria del Lejano Oriente soportada por la ciencia y la
nutricion moderna, que dice que “La Comida es la Mejor Medicina”. Como
innovadores creando bebidas prebidticas hechas con ingredientes de stiper-alimen-
tos, en Karuna estamos decididos a resolver la creciente cantidad de problemas de
salud como diabetes y obesidad, causados por el estilo de vida moderno. Karuna no
es un producto mas hecho con stper-alimentos.

Ademés de los atributos obligatorios como no contener azlicar afadida y tener solo
ingredientes naturales, los jugos Karuna son naturalmente bajos en azlcar e indice
glicémico, y altos en fibra prebidtica y antioxidantes naturales. Las bebidas Karuna,
ofrecen beneficios como mejorar la salud del sistema digestivo, fortalecer el sistema
inmune y brindar energia sostenida. En Karuna también somos pioneros en el uso
de cultivos hidroponicos para nuestros germinados de frijol y en la produccion
usamos las plantas de nuestros ingredientes enteras, para eliminar el desperdicio.
mykaruna.com
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Green Bay, W1

La comida para gato y perro congelada-deshidratada hecha por Carnivore Meat
Company, es pura y cruda, e instintivamente saludable, libre de “ingredientes
chatarra”, celebrando a mascotas felices y saludables, dandoles la mejor dieta de
ingredientes limitados, para los papas de las mascotas en todo el mundo.

El exclusivo proceso de congelamiento lento en 48 horas, sella el sabor natural,
textura y frescura de la carne, sin comprometer su valor nutritivo.

La comida para perro Vital Essentials®, esta hecha de carne de verdad, para dar
nutrientes esenciales que promueven naturalmente la vitalidad y bienestar general
de los perros. Sin granos, gluten ni ingredientes artificiales, saborizantes o
sub-productos. Viral Essentials ofrece proteinas clasicas y exdticas, en una variedad
de formas, incluyendo Hamburguesas, Mini-hamburguesas, plumillas, chispas y
toppers. Disponibles en Res, Pollo, Pavo, Pato, Conejo o Salmon.

Los gatos no se ponen exigentes cuando se trata de Vital Cat Food, -hecha
solamente con proteina animal fresca y entera de una sola fuente, para dar
nutrientes esenciales y apoyar la vitalidad del gato. Vital Cat ofrece proteinas
clasicas y exdticas, en una variedad de formas, incluyendo Mini-hamburguesas,
mini-chispas y toppers. Puedes escoger Pollo, Pavo, Pato o Conejo para una
manera simple y conveniente de administrar una dieta cruda. veraw.com

Fundada en el 2009, Suan’s® utiliza Jalea de Chile Jamaicano Scotch Bonnet,
como la base para una linea de condimentos gourmet. La jalea de Chile Scotch
Bonnet, ha sido galardonada con el “Premio de Oro por el Mejor de la Clase en el
Dallas Gourmet Market”, y esta entre los “30 productos top de los Estados Unidos”,
segun el Natural Foods Merchandiser. También disponible como Relish de Chile,
Mermelada de Tomate Dulce, /mermelada de Pifia con Canela, Mantequilla de
Limén con Mango, Conserva de Cebolla y Relish de Chile Jalapefio que es
dulce-picante. La mayoria estan disponibles en presentaciones retail y foodservice.

Los productos Suan’s son versdtiles, con un sabor dnico, y hechos solo con
ingredientes naturales de alta calidad. Se pueden utilizar en mocktails/cocktails,
botanas, platos fuertes, guarniciones y postres, -excelentes con cualquier comida y
ocasion. Empacados en frascos hexagonales con una moderna etiqueta que
anuncia a los clientes que es un producto muy especial. suansfoods.com

Para mayor informacion de estos 0 mas Productos
Destacados por favor escribanos: FoodLink@foodexport.org
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